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Πρόλογος: Η σημασία της απευθείας διάθεσης στην Ελλάδα του 2010 

 

Η απευθείας διάθεση της τροφής από τους παραγωγούς στους καταναλωτές θεωρείται μια 

νέα καταναλωτική τάση στην Ελλάδα,  η σημασία της οποίας δεν έχει αναγνωρισθεί ακόμη. Πρόκειται 

όμως για μια παγκόσμια πρακτική που εφαρμόζεται εδώ και δεκαετίες γνωρίζοντας θεαματική 

διάδοση. Στην Ιταλία λειτουργούν 208 αγορές βιοκαλλιεργητών και περισσότερες από 500 αγορές 

αγροτών, στην Αγγλία 500 αγορές αγροτών, στη Γερμανία 360 αγορές και 40.000 γεωργοί που 

πουλάν τα προϊόντα τους από το αγρόκτημα, στην Αυστρία 376 αγορές αγροτών και 20 αγορές 

βιοκαλλιεργητών, στις ΗΠΑ 5.274 αγορές αγροτών και στην Ιαπωνία 13.538 αγορές αγροτών. 

Στη χώρα μας η απευθείας διάθεση δεν υφίσταται, με εξαίρεση το πολύ μικρό ποσοστό των 

αγροτών που συμμετέχουν στις συμβατικές λαϊκές αγορές, και κυρίως τις 38 αγορές βιοκαλλιεργητών 

που είναι και οι μοναδικές αγορές αγροτών στην Ελλάδα. Περιστασιακά και αποσπασματικά γίνονται 

πωλήσεις και από τα αγροκτήματα ή από τις ελάχιστες πραγματικά αγροτουριστικές εκμεταλλεύσεις 

της χώρας μας. 

Η έλλειψη συγκροτημένης πολιτικής για την απευθείας διάθεση των εγχώριων γεωργικών 

προϊόντων είναι αιτία της μείωσης του αγροτικού εισοδήματος, της αύξησης των τιμών για τους 

καταναλωτές και μίας αγοράς που δομικά λειτουργεί με όρους ολιγοπωλίου. Ταυτόχρονα εισάγουμε 

το 40% της τροφής που καταναλώνουμε, οι εξαγωγές μας βρίσκονται σε ελεύθερη πτώση, και η 

διατροφική μας αυτάρκεια είναι ήδη χαμηλή (60%) και σταθερά μειούμενη.1  

Οι αγρότες βρίσκονται εκτός αγοράς, δυσκολεύονται να επιβιώσουν, κατέχουν υψηλά ποσοστά 

καρκίνου σε σχέση με άλλες κοινωνικές ομάδες της χώρας και ολοένα λιγοστεύουν. Ως εκ τούτου η 

ύπαιθρος ερημώνει και η αγροτική γη οικοπεδοποιείται.  

Οι καταναλωτές πάλι δεν έχουν άμεση πρόσβαση στους παραγωγούς και τα εγχώρια προϊόντα, 

πληρώνουν τη βιομηχανοποιημένη τροφή τους κάθε μέρα και ακριβότερα, και η πρόσβασή τους σε 

υγιεινή και καθαρή τροφή διέπεται από εισοδηματικές και γεωγραφικές ανισότητες. Επιπλέον η 

σύγχρονη νεοελληνική διατροφή είναι ίσως η πιο ανθυγιεινή που γνωρίζει η χώρα μας με κυριότερα 

προβλήματα την παιδική παχυσαρκία, το διαβήτη και τα καρδιαγγειακά νοσήματα. Τέλος, γεωργοί και 

καταναλωτές δεν επικοινωνούν, δεν συναλλάσσονται, δεν αλληλουποστηρίζονται και βρίσκονται σε 

πλήρη αποξένωση. 

Όλα αυτά τα νοσηρά συμπτώματα καταδεικνύουν την ως σήμερα απουσία Εθνικής 

Αγροδιατροφικής Πολιτικής. 

Κάθε χώρα που εφαρμόζει Αγροδιατροφική πολιτική εντάσσει την απευθείας διάθεση  στον 

πολιτικό σχεδιασμό του εκάστοτε Υπουργείου Γεωργίας, με τις αγορές των αγροτών και τις αγορές 

των βιοκαλλιεργητών να αποτελούν κεντρικό άξονα.  

Στη χώρα μας το πρώτο πολύ θετικό βήμα που έγινε ποτέ είναι η σύσταση της Εθνικής Επιτροπής 

για τη Μεσογειακή Διατροφή, που φαίνεται ότι αποσκοπεί σε μία ολιστική αντιμετώπιση του 

αγροδιατροφικού ζητήματος και συγκεκριμένα:  

                                                           
1
 Food: From farm ot fork Statisitics, 2008, Eurostat, ˁʰʽ Too few locally produced goods n the shelves of Latvian shops: 

Reality or Myth?, Alfa Vanags and Morten Hansen, June 2009, BICEPS, SSE. 
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«- Την προαγωγή της υγείας του ελληνικού πληθυσμού με ιδιαίτερη έμφαση στην αντιμετώπιση της 

παιδικής παχυσαρκίας  

- Σην ανάδειξη και υποστήριξη της ταυτότητας της ελληνικής διατροφής και τοπικής κουζίνας και 

των αντίστοιχων τοπικών και περιφερειακών αγορών 

- Σην οικονομική υποστήριξη των αγροτών και της ελληνικής οικογένειας με την τόνωση, 

ανάμεσα στα άλλα και του αγροτοτουρισμού 

- Την ενίσχυση της «ταυτότητας» της Ελλάδας στο εξωτερικό 

- Την ανάπτυξη οικολογικής συνείδησης σε θέματα αγροτικής παραγωγής και διατροφής 

- Την ενημέρωση και ενθάρρυνση της « στροφής» της νέας γενιάς και των νέων παραγωγών σε 

παραδοσιακά και υγιεινά ελληνικά προϊόντα διατροφής.» 

 

Πρέπει όμως να επισημάνουμε από την αρχή ότι: 

 Ελληνική διατροφή σημαίνει ελληνικές συνταγές με ελληνικά προϊόντα, και όχι με μεσογειακά 

προϊόντα Ιταλίας, Γαλλίας, Τουρκίας κοκ. Η γεωργική παραγωγή ελληνικών προϊόντων είναι 

απαραίτητη προϋπόθεση για την ολιστική αντιμετώπιση του αγροδιατροφικού ζητήματος. 

 Τοπικές ή περιφερειακές αγορές νοούνται οι αγορές αγροτών ή/και παραγωγών όπου οι ίδιοι 

οι παραγωγοί διαθέτουν τα προϊόντα τους,   

 Στήριξη των αγροτών χωρίς τη δυνατότητα της άμεσης διάθεσης της τροφής που παράγουν 

δεν μπορεί να υπάρξει. Ουδείς αγρότης διαθέτει και από κάποιες εκατοντάδες χιλιάδες ευρώ 

για να επενδύσει σε αγροτουριστικές εκμεταλλεύσεις, ούτε και οι κάτοικοι αυτής της χώρας 

έχουν την πολυτέλεια να πηγαίνουν διακοπές για να αγοράσουν την τροφή τους από τους 

αγρότες, και τέλος 

 Αγροτική παραγωγή με οικολογική συνείδηση και πράξη είναι η Βιολογική Γεωργία. 

 

Το επόμενο βήμα που μπορεί άμεσα να στηρίξει την ελληνική διατροφή με ελληνικά προϊόντα είναι 

η νομική κατοχύρωση των αγορών βιοκαλλιεργητών που λειτουργούν επιτυχώς για 15 χρόνια, καθώς  

και των αγορών αγροτών που ακόμη δεν υπάρχουν. Η Εθνική Επιτροπή για τη Μεσογειακή Διατροφή, 

το Υπουργείο Αγροτικής Ανάπτυξης και Τροφίμων και η κυβέρνηση πρέπει να στηρίξουν πλήρως 

αυτές τις πρακτικές ως άξονα της Εθνικής Αγροδιατροφικής πολιτικής.  
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1 Εισαγωγή: Αγροδιατροφική Πολιτική και η Απευθείας Διάθεση της Σροφής 

 

Μείζονα κοινωνική ανάγκη και αίτημα των παραγωγών και των καταναλωτών  αποτελεί η διάθεση 

υγιεινής και καθαρής τροφής σε προσιτές τιμές, η πρόσβαση των καταναλωτών σε αυτή, η γεωργική 

παραγωγή με τρόπο που σέβεται το περιβάλλον και τον άνθρωπο, η διέξοδος των γεωργών σε ένα 

αξιοπρεπές εισόδημα με ανθρώπινες συνθήκες εργασίας για τους ίδιους και τους εργαζόμενους, η 

διατροφική αυτάρκεια της κοινωνίας και η βιωσιμότητα του πληθυσμού της χώρας. 

Απάντηση στα παραπάνω αγροδιατροφικά ζητήματα αποτελεί η απευθείας διάθεση της τροφής 

από τους παραγωγούς στους καταναλωτές. Οι κυρίαρχοι τρόποι άμεσης διάθεσης είναι οι αγορές 

των αγροτών, οι πωλήσεις από το αγρόκτημα, τα καταστήματα παραγωγών, η διανομή στα σπίτια 

των κατανωλωτών, ο αγροτουρισμός και οι πωλήσεις από το διαδίκτυο. Στη βάση των αγορών 

αγροτών έχουν συγκροτηθεί διαφόρων ειδών αγορές ανά τον κόσμο, όπως οι τοπικές αγορές 

αγροτών (local farmers’ markets), οι αγορές βιοκαλλιεργητών (organic farmers’ markets, mercatini 

biologici, marches biologiques) κοκ.  

Σε όλες τις χώρες αρμόδια πολιτική αρχή για τον αγροδιατροφικό τομέα, την απευθείας διάθεση 

της τροφής και τις αγορές των αγροτών είναι το εκάστοτε Υπουργείο Γεωργίας και Τροφίμων, σε 

άμεση συνεργασία με τα Υπουργεία Υγείας και Περιβάλλοντος. Η πολιτική των Υπουργείων ασκείται 

στα πλαίσια των κατευθύνσεων της αγροδιατροφικής πολιτικής κάθε χώρας. 

Στη χώρα μας όμως επικρατεί η εντύπωση ότι αρμόδια για τα παραπάνω είναι η Γενική Γραμματεία 

Εμπορίου. Αντιστοίχως δεν υπάρχουν αγορές αγροτών ούτε η σχετική νομοθεσία, ενώ η εθνική 

αγροδιατροφική πολιτική τώρα συζητιέται για πρώτη φορά από την Εθνική Επιτροπή για τη 

Μεσογειακή Διατροφή. 

Οι μόνες αγορές αγροτών στη χώρα μας είναι οι αγορές των βιοκαλλιεργητών που λειτουργούν 

επιτυχώς εδώ και 15 χρόνια. Ως τώρα όμως απουσιάζει το σωστό νομικό πλαίσιο και η πολιτική 

βούληση από το Υπουργείο Αγροτικής Ανάπτυξης και Τροφίμων που θα οδηγούσε σε αυτό. Αυτή η 

έλλειψη πολιτικής για την απευθείας διάθεση της τροφής και η σύγχυση πολιτικών αρμοδιοτήτων 

εξηγεί σημαντικά τις διαφορές της χώρας μας με τον υπόλοιπο κόσμο. Διαφορές που βάζουν 

καθημερινά σε μειονεκτική θέση παραγωγούς, καταναλωτές και ολόκληρη την ελληνική κοινωνία.  

Ελπίζουμε ότι η παρούσα μελέτη θα διευκολύνει την ενημέρωση της Εθνικής Επιτροπής για τη 

Μεσογειακή Διατροφή, της πολιτικής ηγεσίας, των αρμόδιων Υπουργών, των αγροτών και των 

βιοκαλλιεργητών, των καταναλωτών, της τοπικής αυτοδιοίκησης και όλων των εμπλεκόμενων εταίρων 

σχετικά με το θεσμό των Αγορών των Αγροτών στην Ελλάδα και τον κόσμο, παρουσιάζοντας: 

 Τι είναι οι Αγορές των Αγροτών και οι Αγορές των Βιοκαλλιεργητών και ποια τα οφέλη τους. 

 Τη διεθνή και εγχώρια πρακτική, τη σημερινή πραγματικότητα, τον τρόπο λειτουργίας των 

αγορών, τη νομοθεσία και την ασκούμενη πολιτική, και  

 Συμπεράσματα και προτάσεις για την εδραίωση και ανάπτυξη του θεσμού στη χώρα μας, 

μέσα από μία συγκροτημένη αγροδιατροφική πολιτική από τα Υπουργεία Αγροτικής 

Ανάπτυξης και Τροφίμων, Υγείας και Περιβάλοντος, και υπό την στρατηγική της Εθνικής 

Επιτροπής για τη Μεσογειακή Διατροφή. 
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2 Σι είναι οι Αγορές Αγροτών και οι Αγορές Βιοκαλλιεργητών. Ποια τα οφέλη τους. 

2.1  ǡȂȎȐǼȑ ǡȂȐȎȓȝȌ-ǰȀȐȀȂȘȂȝȌ 

Οι  αγορές των αγροτών (farmers’ markets, mercati del contadino, marches de producteurs 

de pays, bauernmarkt) είναι υπαίθριες ή στεγασμένες αγορές όπου συμμετέχουν αμιγώς γεωργοί 

διαθέτοντας απευθείας στους καταναλωτές τα προϊόντα που οι ίδιοι παράγουν - φυτικά ή ζωικά, 

νωπά και μεταποιημένα.2 Έτσι επιτυγχάνεται η άμεση διάθεση της τροφής βελτιώνοντας τις 

αγοραστικές επιλογές των καταναλωτών και τις επιλογές διάθεσης των προϊόντων από τους ίδιους 

τους παραγωγούς. Τα παραπάνω εξυγιαίνουν την αγορά και μεγιστοποιούν το όφελος και για τις δύο 

ομάδες,  με πληθώρα από οφέλη να συνυπάρχουν, όπως: 

 καλύτερες τιμές για παραγωγούς και καταναλωτές χωρίς ενδιάμεσα κόστη, 

 η άμεση επαφή παραγωγού-καταναλωτή,  

 η φρεσκάδα και ταυτότητα των προϊόντων,  

 η ενίσχυση του εισοδήματος των παραγωγών, των καταναλωτών και των τοπικών κοινωνιών 

της υπαίθρου και της πόλης,  

 η δυνατότητα υγιεινής διατροφής με τοπικά προϊόντα  

 η συμβολή στη διατροφική αυτάρκεια των κατοίκων μίας περιοχής ή χώρας 

 η γνωριμία με το γηγενή διατροφικό πολιτισμό και η διατροφική παιδεία, 

 η μειωμένη επιβάρυνση του περιβάλλοντος λόγω της μικρής απόστασης που διανύουν τα 

τρόφιμα, 

 η σύνδεση με τον αγροτουρισμό,   

 η σύνδεση της πόλης με την ύπαιθρο,  

 η ενίσχυση της συλλογικότητας των παραγωγών και  

  η μετεξέλιξη της αγοράς από οικονομικό σε κοινωνικό θεσμό. 3 

Βασική αρχή είναι η διάθεση καθαρής και υγιεινής τροφής καθώς και η χρήση μη μεταλλαγμένων 

σπόρων και υλικών. Έτσι πολλές από τις αγορές ξεκίνησαν από βιοκαλλιεργητές και σε ορισμένες 

χώρες οι Αγορές των Βιοκαλλιεργητών ξεκίνησαν παράλληλα με ή πριν από τις αγορές των αγροτών. 

2.2 ǡȂȎȐǼȑ ǢȈȎȉȀȊȊȈȄȐȂȆȓȝȌ 

Στις Αγορές των Βιοκαλλιεργητών συμμετέχουν αμιγώς βιοκαλλιεργητές και τα προϊόντα που 

διαθέτουν είναι αποκλειστικά πιστοποιημένα βιολογικά. Αποτελούν το ιδανικό μοντέλο των Αγορών 

Αγροτών αφού πέραν από τα γενικότερα οφέλη μίας αγοράς αγροτών, τα τρόφιμα που διατίθενται 

είναι απαλλαγμένα από φυτοφάρμακα και συνθετικές ουσίες, ο τρόπος παραγωγής είναι φιλικός 

προς το περιβάλλον και η διαδικασία παραγωγής από το σπόρο μέχρι τον πάγκο του βιοκαλλιεργητή 

                                                           
2 Για παραδείγματα ορισμών βλ. http://www.farmersmarkets.net/ , http://www.direktvombauern.at/ , http://www.marches-

producteurs.com/ , http://www.ifa.ie/ , http://www.bayerischerbauernverband.de/sro.php?redid=1831  
3 (1) Harvard University, http://www.dining.harvard.edu/flp/ag_market.html, (2) Friends of the Earth, The Economic Benefits Of  

Farmers’ Markets, Σεπτέμβριος 2000. (3) Trading Places: The local economic impact of street produce and farmers’ markets, 

New Economics Foundation, 2005,  

http://www.farmersmarkets.net/
http://www.direktvombauern.at/
http://www.marches-producteurs.com/
http://www.marches-producteurs.com/
http://www.ifa.ie/
http://www.bayerischerbauernverband.de/sro.php?redid=1831
http://www.dining.harvard.edu/flp/ag_market.html
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ελέγχεται και πιστοποιείται. Έτσι αποδεδειγμένα συμβάλλουν στην καλυτέρευση της δημόσιας υγείας, 

στην προστασία του περιβάλλοντος και στη διάδοση της οικολογικής συνείδησης.4 

 

                                                           
4
 “Organic Agriculture - a Guide to Climate Change & Food Security ó, IFOAM, 2009, http://www.ifoam.org/  

http://www.ifoam.org/growing_organic/1_arguments_for_oa/environmental_benefits/pdfs/IFOAM-CC-Guide-Web-20100210.pdf
http://www.ifoam.org/
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3 Η Διεθνής Εμπειρία 

 

Οι αγορές των αγροτών (farmers’ markets) είναι θεσμός σε όλο τον κόσμο και αποτελούν 

βασικό μοχλό ανάπτυξης των αγροτών και κεντρικό άξονα της αγροδιατροφικής πολιτικής. Η 

Ευρωπαϊκή Ένωση έχει θέσει ως στόχο την εδραίωση και διάδοση της απευθείας διάθεσης της 

τροφής από τους παραγωγούς στους καταναλωτές.5 Τούτο όπως και η στήριξη των αγορών 

αγροτών αποτυπώνεται σε πρόσφατα αλλά και παλαιότερα ψηφίσματα του Ευρωπαϊκού 

Κοινοβουλίου.6 Στη γείτονα  Ιταλία7, στη Γερμανία8, στην Αυστρία9, στην Αγγλία10, στη Γαλλία11, στην 

Ιρλανδία12, στη Δανία13 και σε άλλες χώρες, η ίδρυση και διάδοση των αγορών των αγροτών αποτελεί 

εν γένει στόχο αλλά και μέτρο των Προγραμμάτων Αγροτικής Ανάπτυξης. Ακόμη και Ευρωπαϊκές 

χώρες που δεν ανήκουν στην ΕΕ, όπως η Αλβανία14, έχουν ανακοινώσει τον εναρμονισμό τους με τα 

παραπάνω. Θεαματική ανάπτυξη των αγορών αγροτών υπάρχει και εκτός Ευρώπης. Σαν παράδειγμα 

στις ΗΠΑ λειτουργούν 5.274 αγορές αγροτών με την πολιτική στήριξη του USDA και μέσο ετήσιο 

ρυθμό ανάπτυξης περί το 15%15. Τέλος στην Ιαπωνία λειτουργούν 13.538 αγορές αγροτών 

καλύπτοντας το 35% της διανομής τροφίμων.16  

Σύμφωνα με τα στοιχεία της έρευνάς μας, σε όλες τις χώρες αρμόδιο για την πολιτική και 

νομοθεσία της απευθείας διάθεσης των τροφίμων και τις Αγορές Αγροτών είναι το εκάστοτε 

Υπουργείο Γεωργίας και Τροφίμων σε έμμεση ή άμεση συνεργασία με τα Υπουργεία Περιβάλλοντος, 

Τουρισμού, Παιδείας, Υγείας και Οικονομίας. Η υλοποίηση των αγορών επιτυγχάνεται με τη 

συνεργασία του Υπουργείου Γεωργίας, της Τοπικής Αυτοδιοίκησης, των Συλλογικών Φορέων των 

παραγωγών, των καταναλωτών και των κρατικών υπηρεσιών. Τον έλεγχο αναλαμβάνουν οι αρμόδιες 

τοπικές ή κρατικές υπηρεσίες και φορείς ιδιωτικού δικαίου ανάλογα με τον τομέα που τους αντιστοιχεί 

(π.χ. υγιεινή, αγορανομία, λειτουργία αγοράς, πιστοποίηση κοκ). 

 

                                                           
5 Έκθεση σχετικά με τις τιμές των Τροφίμων στην Ευρώπη, 24.02.2009, Α6-0094/2009, Εισηγήτρια:  Κατερίνα Μπατζελή, σελ. 12, παρ.53, και Opinion 

of the Committee of the Regions on ‘the Reform of CAP – Developing competitiveness’. Εφημερίδα της Ευρωπαϊκής Ένωσης, 6.11.2000. 
6 (1) Στρατηγικές Κατευθυντήριες Γραμμές για την Ανάπτυξη της Υπαίθρου, Περίοδος 2007 – 2013΄(Τ6 - 0062, 16.02.2006), εδάφιο 28, Εισηγήτρια: 

Mrs. Mairead McGuinness και (2)   Report on Complementarities and coordination of cohesion policy with rural development measures, 

03.02.2009, A6-0042/2009, Εισηγητής: Wojchiech Roszkowski, σελ.8, παρ.30. Ψήφισε και ο νυν Υφυπουργός Οικονομίας κ. Σταύρος Αρναουτάκης. 
7 Ιταλία, National Strategy Plan for Rural Development 2007-2013, Ch.5, Coherence and Complementarity, p.68. (2007), 

http://www.reterurale.it/flex/cm/pages/ServeBLOB.php/L/IT/IDPagina/342  
8 Για παράδειγμα Υπουργείο του Κράτους της Βαυαρίας για τη Γεωργία, τα Τρόφιμα και τα Δάση, 

http://www.stmelf.bayern.de/markt/regionale_direkt_vermarktung/15277/ 
9 Υπουργείο Ζωής, Αυστρία, http://land.lebensministerium.at/article/archive/5060 & 

http://land.lebensministerium.at/article/articleview/54466/1/4981/  
10 The Strategy for Sustainable Farming and Food, DEFRA, Section 2.1.1., p.15. (2002), και Response to the Report of the Policy Commision on the 

Future of Food and Farming by HM Government, Recommendation 104: Farmers’ Markets, p.54., 

http://www.defra.gov.uk/foodfarm/food/trade/markets-shops/index.htm  
11Υπουργείο Διατροφής, Γεωργίας και Θάλασσας, Γαλλία, http://agriculture.gouv.fr/sections/presse/communiques/developper-circuits , 

http://agriculture.gouv.fr/sections/thematiques/alimentation , βλ. αρχεία για αναλυτική παρουσίαση.   
12 Υπουργείο Γεωργίας, Ιρλανδία, http://www.agriculture.gov.ie/press/pressreleases/2009/october/title,36019,en.html , 

http://www.agriculture.gov.ie/farmingsectors/organicfarming/organicsnews/bestpracticeguidelinesforfarmersmarkets/  
13 http://www.oproerframaven.dk/farmers_markets/om_farmers_markets/opstartspakke.html .  
14 Republic of Albania, Sector Strategy of Agriculture and Food, Improvement of agricultural marketing, p.32. (2007), και 

http://www.transrural.org/balkans-farmers-markets.htm  
15 USDA, United States Department of Agriculture, , http://www.ams.usda.gov   
16

 http://agriculture.gouv.fr/sections/presse/communiques/developper-circuits ,  “Rapport du Group de travail “Circuits Courts de 

Commercalisation””, Μάρτιος 2009, Υπουργείο Διατροφής, Γεωργίας και Θαλάσσης, Γαλλία. 

http://www.reterurale.it/flex/cm/pages/ServeBLOB.php/L/IT/IDPagina/342
http://www.stmelf.bayern.de/markt/regionale_direkt_vermarktung/15277/
http://land.lebensministerium.at/article/archive/5060
http://land.lebensministerium.at/article/articleview/54466/1/4981/
http://www.defra.gov.uk/foodfarm/food/trade/markets-shops/index.htm
http://agriculture.gouv.fr/sections/presse/communiques/developper-circuits
http://agriculture.gouv.fr/sections/thematiques/alimentation
http://www.agriculture.gov.ie/press/pressreleases/2009/october/title,36019,en.html
http://www.agriculture.gov.ie/farmingsectors/organicfarming/organicsnews/bestpracticeguidelinesforfarmersmarkets/
http://www.oproerframaven.dk/farmers_markets/om_farmers_markets/opstartspakke.html
http://www.transrural.org/balkans-farmers-markets.htm
http://www.ams.usda.gov/
http://agriculture.gouv.fr/sections/presse/communiques/developper-circuits
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3.1  ǥȔȐȝȏȆ 

Σε πολλές χώρες της Ευρωπαϊκής Ένωσης οι αγορές των αγροτών ή βιοκαλλιεργητών ξεκίνησαν 

στα μέσα της δεκαετίας του 1990 ως θεσμός διακριτός από τις δημόσιες ή λαϊκές αγορές. Οι αγορές 

ξεκίνησαν ως επί το πλείστον με την πρωτοβουλία των τοπικών αγροτικών συλλόγων και των 

καταναλωτών και με τη στήριξη της τοπικής αυτοδιοίκησης. Από το 2000 και μετά οι περισσότερες 

κυβερνήσεις των εκάστοτε χωρών αντιλήφθηκαν τη σημασία των αγορών και ασκούν μία 

αναπτυξιακή πολιτική θέτοντας στόχους και λαμβάνοντας τα απαραίτητα μέτρα. Στη συνέχεια 

παρουσιάζουμε τα στοιχεία κρατών μελών όπου οι αγορές έχουν ευδοκιμήσει ιδιαιτέρως καθώς και 

την κατάσταση στη χώρα μας.  

3.1.1 Ιταλία: Mercatini Biologici, Mercati del Contadino 

Στην Ιταλία λειτουργούν 208 αγορές βιοκαλλιεργητών (mercatini biologici) και περίπου 500 

αγορές αγροτών (mercati del cotandino).17 Η πρώτη αγορά ξεκίνησε το 1960 με πρωτοβουλία του 

Δήμου του Τζέσι στην Ανκόνα. Από το 1996 ξεκινά η χρήση του όρου «αγορά αγροτών» ώστε να είναι 

σαφής η ταυτότητά τους. Το 2001 με το νομοθετικό Διάταγμα 228/2001 για τον εκσυγχρονισμό της 

γεωργίας, προβλέπεται ρητά η δυνατότητα πώλησης από τους παραγωγούς απευθείας στους 

καταναλωτές ως μέρος της γεωργικής δραστηριότητας.18 Η πλήρης νομική κατοχύρωση των αγορών 

ολοκληρώθηκε με το νόμο 296 του 2006 και το Υπουργικό Διάταγμα του Υπουργείου Γεωργίας, 

Τροφίμων και Δασών της 20ης Νοεμβρίου 2007.19  

Σαν αποτέλεσμα των παραπάνω οι αγορές των αγροτών και οι αγορές των βιοκαλλιεργητών 

αυξήθηκαν θεαματικά. Για παράδειγμα οι αγορές των βιοκαλλιεργητών από 146 το 2003, έφτασαν 

στις 189 το 2005 και τις 208 το 2009, ενώ οι αγορές των αγροτών αυξήθηκαν κατά 360% τον τελευταίο 

χρόνο.20 Μόλις την 1η Μαρτίου του 2010 εγκρίθηκε από το Υπουργικό Συμβούλιο της Ιταλικής 

κυβέρνησης νέο σχέδιο νόμου για τις αγορές των αγροτών που αποσκοπεί στην ακόμη μεγαλύτερη 

ανάπτυξή τους.21  

Διοικητικό Πλαίσιο και Λειτουργία 

Οι αγορές των βιοκαλλιεργητών αδειοδοτούνται από την Τοπική Αυτοδιοίκηση και τους Δήμους, 

μετά από πρωτοβουλία των σωματείων των βιοκαλλιεργητών ή των ίδιων των δήμων. Η ΑΙΑΒ (Ιταλική 

Ομοσπονδία για τη Βιολογική Γεωργία) εξουσιοδοτεί το τοπικό παράρτημα ή άλλη τοπική ένωση 

παραγωγών να αιτηθεί την άδεια χρήσης δημοτικού χώρου με στόχο την ίδρυση αγοράς, 

καταθέτοντας την εξουσιοδότηση, τη λίστα των συμμετεχόντων, τα προϊόντα που αυτοί προτίθενται 

να διαθέτουν, τον προτεινόμενο χώρο και χρόνο λειτουργίας και τον Εσωτερικό Κανονισμό 

                                                           
17

 http://www.biobank.it/it/GEN-press.asp?act=ddc&id=317 , 

http://finanza.repubblica.it/News_Dettaglio.aspx?del=20100301&fonte=TLB&codnews=725 ,  
18

 Νομοθετικό Διάταγμα 228/18.05.2001, «Orientamento e modernizzazione del settore agricolo, a norma dell'articolo 7 della 

legge 5 marzo 2001, n. 57.», Άρθρα 1 και 4. http://gazzette.comune.jesi.an.it/2001/137/14.htm  
19 Legge n.296 del 27 dicembre 2006 (art.1, commi dal 1047 al 1096) και DECRETO 20 Novembre 2007  

Attuazione dell'articolo 1, comma 1065, della legge 27 dicembre 2006, n. 296, sui mercati riservati all'esercizio della vendita 

diretta da parte degli imprenditori agricoli. http://gazzette.comune.jesi.an.it/2007/301/index.htm  

20
 http://finanza.repubblica.it/News_Dettaglio.aspx?del=20100301&fonte=TLB&codnews=725  

21
 http://www.governo.it/Governo/ConsiglioMinistri/dettaglio.asp?d=55993 , 

http://www.politicheagricole.gov.it/InEvidenza/20100301_farmers_market.htm  

http://www.biobank.it/it/GEN-press.asp?act=ddc&id=317
http://finanza.repubblica.it/News_Dettaglio.aspx?del=20100301&fonte=TLB&codnews=725
http://gazzette.comune.jesi.an.it/2001/137/14.htm
http://gazzette.comune.jesi.an.it/2007/301/index.htm
http://finanza.repubblica.it/News_Dettaglio.aspx?del=20100301&fonte=TLB&codnews=725
http://www.governo.it/Governo/ConsiglioMinistri/dettaglio.asp?d=55993
http://www.politicheagricole.gov.it/InEvidenza/20100301_farmers_market.htm
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Λειτουργίας. Ο δήμος εκδίδει άδεια λειτουργίας της αγοράς στο τοπικό σωματείο βιοκαλλιεργητών, και 

ατομική άδεια πώλησης στους συμμετέχοντες.  

Στις αγορές συμμετέχουν αμιγώς βιοκαλλιεργητές ή/και παραγωγικοί συνεταιρισμοί 

βιοκαλλιεργητών, και κατά περίπτωση συνεταιρισμοί δίκαιου εμπορίου των  υποανάπτυκτων χωρών 

καθώς και ντόπιοι χειροτέχνες που χρησιμοποιούν οικολογικές πρώτες ύλες. Διατίθενται προϊόντα 

φυτικής και ζωικής παραγωγής, νωπά και μεταποιημένα. Ο έλεγχος των αγορών εμπίπτει στις 

αρμόδιες υπηρεσίες του κράτους και της περιφέρειας, και η εποπτεία του συστήματος στο Υπουργείο 

Γεωργίας.22 

Πολιτική 

Οι αγορές στην Ιταλία στηρίζονται από την Πολιτεία διότι παρέχουν τη δυνατότητα άμεσης 

πώλησης των προϊόντων από τους ίδιους τους παραγωγούς, περιορίζουν το κόστος της μεσιτείας, 

μειώνουν την απόσταση που διανύει η τροφή (filiera corta), εδραιώνουν την άμεση σχέση 

παραγωγών και καταναλωτών, συνδυάζονται με τον αγροτουρισμό και αναδεικνύουν τον Ιταλικό 

πολιτισμό και το Ιταλικό τουριστικό προϊόν συνολικά. Αρμόδιο για τις αγορές είναι το Υπουργείο 

Γεωργίας, Τροφίμων και Δασών.23 

Οι αγορές των βιοκαλλιεργητών προωθούνται από τις αρχές της δεκαετίας στα πλαίσια μίας 

συνολικής πολιτικής για την ανάπτυξη της βιολογικής γεωργίας, και χρηματοδοτούνται από τους 

εκάστοτε δήμους ή περιφέρειες. Σαν παράδειγμα ο δήμος Συρακουσών διέθεσε το 2005 το ποσό των 

€18.000 για την ίδρυση και λειτουργία 2 αγορών, ενώ η Περιφέρεια της Καμπάνια προϋπολόγισε 

€180.000 το 2007 για την ίδρυση και λειτουργία αγορών βιοκαλλιεργητών στην περιοχή.24 Αντίστοιχα, 

οι αγορές των αγροτών είναι μέρος tου Εθνικού Στρατηγικού Σχεδίου για την Ανάπτυξη της Υπαίθρου 

2007 - 2013.25 

Τέλος, επισημαίνουμε ότι τα biomercatini χωροθετούνται από τους δήμους και σε ιστορικά σημεία 

και αξιοθέατα των δήμων. Με αυτόν τον τρόπο προβάλουν τον τοπικό πολιτισμό και την ιστορία της 

περιοχής, αποτελούν μέρος του τουριστικού προϊόντος των δήμων/κοινοτήτων και διαφημίζονται 

στους οδηγούς των πόλεων ως προορισμός.26 

Σαν αποτέλεσμα της διαχρονικής πολιτικής της Ιταλίας για την απευθείας διάθεση, το 2009 πέραν 

των 208 αγορών βιοκαλλιεργητών, 1943 εκμεταλλεύσεις πουλάν απευθείας στους καταναλωτές από 

το αγρόκτημα με 47% άνοδο από το 2008, λειτουργούν 479 ομάδες απευθείας διάθεσης παραγωγών-

καταναλωτών με 66% άνοδο αντιστοίχως, 1178 βιολογικά αγροκτήματα προσφέρουν υπηρεσίες 

αγροτουρισμού με 40% άνοδο, και συμμετέχουν τουλάχιστον 2.700 βιολογικές γεωργικές 

εκμεταλλεύσεις στην απευθείας διάθεση από 2.300 συμμετέχοντες του προηγούμενου έτους.27 Δεν 

                                                           
22

 Στοιχεία από AIAB Σικελίας, 2005-2006, και DECRETO 20 Novembre 2007. 
23

 http://www.politicheagricole.gov.it/InEvidenza/20100301_farmers_market.htm  
24 http://www.sito.regione.campania.it/agricoltura/bio/mercatini.htm. 
25

 Ιταλία, National Strategy Plan for Rural Development 2007-2013, Ch.5, Coherence and Complementarity, p.68. (2007), 

http://www.reterurale.it/flex/cm/pages/ServeBLOB.php/L/IT/IDPagina/342  
26

 π.χ. http://www.piemondo.it/archivi/mercatinibiologici.htm ,  

http://www.comune.bolzano.it/stampa_context.jsp?area=19&ID_LINK=426&page=4761 , 

http://www.milanofree.it/milano/mercati/mercato_biologico_in_piazzale_baracca.html , http://www.girobio-

marche.it/Prodotti_Biologici/Mercatini_biologici_nelle_Marche,html 
27

 http://www.biobank.it/it/GEN-press.asp?act=ddc&id=317 

http://www.politicheagricole.gov.it/InEvidenza/20100301_farmers_market.htm
http://www.sito.regione.campania.it/agricoltura/bio/mercatini.htm
http://www.reterurale.it/flex/cm/pages/ServeBLOB.php/L/IT/IDPagina/342
http://www.piemondo.it/archivi/mercatinibiologici.htm
http://www.comune.bolzano.it/stampa_context.jsp?area=19&ID_LINK=426&page=4761
http://www.milanofree.it/milano/mercati/mercato_biologico_in_piazzale_baracca.html
http://www.girobio-marche.it/Prodotti_Biologici/Mercatini_biologici_nelle_Marche,html
http://www.girobio-marche.it/Prodotti_Biologici/Mercatini_biologici_nelle_Marche,html
http://www.biobank.it/it/GEN-press.asp?act=ddc&id=317
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είναι τυχαίο λοιπόν ότι η Ιταλία κατατάσσεται δεύτερη στην Ευρώπη ως προς τη βιολογικά 

καλλιεργούμενη γη σε απόλυτους αριθμούς (1 εκ. ha) και τρίτη ποσοστιαία (8,2%). 

3.1.2 Αγγλία: Farmers’ Markets 

Η πρώτη αγορά αγροτών στην Αγγλία ξεκίνησε το 1997 και στη συνέχεια με τη 

συμπαράσταση της Τοπικής Αυτοδιοίκησης και της Πολιτείας υπήρξε αλματώδης ανάπτυξη. Μόλις τo 

2001 οι αγορές αγροτών έφτασαν στις 200 και σήμερα λειτουργούν περισσότερες από 500. Από 

αυτές τουλάχιστον οι 200 πιστοποιούνται βάσει του Προτύπου Λειτουργίας της FARMA (National 

Farmers’ Retail and Markets Association).28 Το Πρότυπο Λειτουργίας είναι αναγνωρισμένο σε εθνικό 

επίπεδο, και έχει αποτελέσει την κοινή συνισταμένη λειτουργίας και ανάπτυξης των αγορών αφού 

παρέχει ένα ενιαίο πλαίσιο λειτουργίας που διασφαλίζει ότι στις αγορές συμμετέχουν αμιγώς 

παραγωγοί που διαθέτουν τα προϊόντα που οι ίδιοι παράγουν.  

Η απουσία συγκεκριμένου νόμου για τα farmers’ markets αν και δεν έχει αποτελέσει εμπόδιο 

στην ανάπτυξή τους, προκαλεί προβλήματα και δυσκολίες. 

 

Διοικητικό Πλαίσιο και Λειτουργία 

Τα farmers’ markets υπάρχουν στο πλαίσιο της δυνατότητας ίδρυσης και λειτουργίας υπαίθριων ή 

δημόσιων αγορών εν γένει και αποτελούν ειδική κατηγορία τους. Η άδεια λειτουργίας εκδίδεται από την 

Τοπική Αυτοδιοίκηση και υπεύθυνοι για τη λειτουργία των αγορών είναι φορείς ιδιωτικού ή δημοσίου 

δικαίου, όπως φορείς αγροτών (ενώσεις ή ομάδες), ιδιωτικές εταιρείες, δήμοι και ΜΚΟ. Αρμόδιες για 

την τήρηση του νόμου σχετικά με την ασφάλεια τροφίμων, την υγιεινή και τις απαιτήσεις πώλησης 

είναι οι εκάστοτε υπηρεσίες του κράτους και της Τοπικής Αυτοδιοίκησης.29 

Στις αγορές συμμετέχουν μόνο παραγωγοί οι οποίοι ορίζονται ως γεωργοί (primary producers) 

ή/και μεταποιητές (secondary producers). Επίσης επιτρέπεται η συλλογική συμμετοχή με 

εκπροσώπηση ως και τεσσάρων αγροτών από έναν. Τα προϊόντα που διατίθενται είναι νωπά και 

μεταποιημένα, φυτικής και ζωικής προέλευσης. Προϋπόθεση για τα προϊόντα είναι η μη χρήση ή η 

συνετή χρήση χημικών ουσιών. Σαν αποτέλεσμα πολλοί από τους συμμετέχοντες είναι 

βιοκαλλιεργητές, ενώ όσοι δεν είναι υποχρεούνται να ενημερώνουν τους καταναλωτές και το φορέα 

οργάνωσης για τις καλλιεργητικές πρακτικές τους. Σε αυτό το πλαίσιο υπάρχουν και αγορές αμιγώς 

βιολογικές.30 Τέλος, κεντρική παράμετρος του Προτύπου της FARMA είναι η «εντοπιότητα» των 

παραγωγών (local) που ορίζεται από τα όρια μίας περιοχής/ περιφέρειας, ή την απόσταση της 

εκμετάλλευσης από την αγορά που κυμαίνεται στα 100 μίλια. Έτσι οι αγορές των αγροτών στην 

Αγγλία έχουν κυρίως τοπικό χαρακτήρα (local farmers’ markets).31 

 

 

                                                           
28

 http://www.farmersmarkets.net/certification1.htm , http://www.defra.gov.uk/foodfarm/food/trade/markets-
shops/index.htm  
29

 http://www.defra.gov.uk/foodfarm/food/trade/markets-shops/index.htm  
30

http://www.farmersmarkets.net/certification2.htm ˁʰʽ ζFARMA CERTIFICATION Guidance Criteriaέ, ˁʰʽ 
http://www.growingcommunities.org/farmers-market/index.htm  
31

 ɰ˂Φ нф. 

http://www.farmersmarkets.net/certification1.htm
http://www.defra.gov.uk/foodfarm/food/trade/markets-shops/index.htm
http://www.defra.gov.uk/foodfarm/food/trade/markets-shops/index.htm
http://www.defra.gov.uk/foodfarm/food/trade/markets-shops/index.htm
http://www.farmersmarkets.net/certification2.htm
http://www.growingcommunities.org/farmers-market/index.htm
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Πολιτική 

Αρμόδια πολιτική αρχή είναι το Υπουργείο Περιβάλλοντος, Τροφίμων και Υπαίθρου (DEFRA) που 

προωθεί μία συγκροτημένη στρατηγική σε συνεργασία με την κυβέρνηση και την Ένωση Τοπικής 

Αυτοδιοίκησης. Αφετηρία αποτέλεσε η Στρατηγική για την Αειφορία στη Γεωργία και την Τροφή το 

2002, που στη συνέχεια εγκρίθηκε από την κυβέρνηση. Τα farmers’ markets προτείνονται για τη 

δημιουργία υπεραξίας στο γεωργικό προϊόν, τη σύνδεση της προσφοράς με τη ζήτηση και τη 

συντόμευση της αλυσίδας εφοδιασμού της τροφής (food miles), την άμεση σχέση παραγωγών και 

καταναλωτών, τα περιβαλλοντικά οφέλη και την αναζωογόνηση της πόλης. Περαιτέρω η κυβέρνηση 

παροτρύνει από το 2002 την τοπική αυτοδιοίκηση να στηρίξει τις αγορές των αγροτών και να 

διασφαλίζει τις κατάλληλες τοποθεσίες χωροταξικά και υγειονομικά.32  Το 2004 το Πρόγραμμα 

Αγροδιατροφικής Στρατηγικής για την Ουαλία ενέταξε σε πενταετή χρηματοδότηση τα farmers’ 

markets. Το 2009 η Επιτροπή Κοινοτήτων και Τοπικής Αυτοδιοίκησης και η κυβέρνηση πρότειναν τη 

στήριξη των αγορών από τους δήμους, μειωμένο κόστος για τον φορέα λειτουργίας εφόσον είναι μη 

κερδοσκοπικού χαρακτήρα, και την τήρηση της σαφούς ταυτότητας των αγορών αγροτών όπως 

αυτή έχει διαμορφωθεί από το Πρότυπο της FARMA.33 

3.1.3 Γερμανία: Bauernmarkt 

Σήμερα στην Γερμανία λειτουργούν περίπου 360 αγορές αγροτών, από τις οποίες οι 175 

βρίσκονται στη Βαυαρία. Η πρώτη αγορά ξεκίνησε επισήμως στο Μόναχο το 1989.  Την πρωτοβουλία 

πήρε ο δήμος του Μονάχου ανταποκρινόμενος σε ολοένα και περισσότερους καταναλωτές που 

ήθελαν να γνωρίζουν την προέλευση και τους παραγωγούς της τροφής τους και στους αγρότες της 

Βαυαρίας που χρειάζονταν ένα βιώσιμο τρόπο για την διάθεση των προϊόντων τους.34 Κεντρική ιδέα 

των αγορών στη Γερμανία αποτελεί η εντοπιότητα και ταυτότητα των προϊόντων και διαφημίζεται ότι 

στις αγορές των αγροτών «οι καταναλωτές δεν θα βρουν μπανάνες και μάνγκο».  

 

Διοικητικό πλαίσιο και Λειτουργία 

Στην Γερμανία βάσει νόμου υπάρχει η δυνατότητα ίδρυσης και λειτουργίας υπαίθριων 

αγορών, στάσιμων ή περιοδικών. Οι κανόνες και νόμοι που διέπουν την απευθείας διάθεση από τους 

γεωργούς είναι αρμοδιότητα του Ομόσπονδου Υπουργείου Γεωργίας. Στη Βαυαρία ο Οδηγός 

«Direktvermarktung» του αντίστοιχου Υπουργείου περιλαμβάνει την βασική νομοθεσία σχετικά με την 

υγιεινή των τροφίμων, την φορολογική πολιτική της απευθείας διάθεσης, τους κανόνες σχετικά με την 

αγορά, την προστασία του καταναλωτή και το αγροτικό επάγγελμα.35 

Οι αγορές ιδρύονται με απόφαση της τοπικής αυτοδιοίκησης, και οργανώνονται και 

λειτουργούν από τα περιφερειακά ή τοπικά σωματεία αγροτών. Εφαρμόζεται Εσωτερικός Κανονισμός 

                                                           
32

 Strategy For Sustainable Farming and Food, 2002, ˁʰʽ Response to the Policy Commission  on the Future of Farming and Food, by  HM Government, 

2002, http://www.defra.gov.uk/foodfarm/policy/sustainfarmfood/strategy.htm. 
33

 http://www.publications.parliament.uk/pa/cm200809/cmselect/cmcomloc/308/30806.htm#a17 ˁʰʽ 
http://www.communities.gov.uk/publications/localgovernment/marketfailureresponse  
34 http://www.muenchen.de/Rathaus/kom/grossmarkth/womarkt/164170/woma_englisch.html# , 

http://www.stmelf.bayern.de/markt/regionale_direkt_vermarktung/15277/  
35

http://www.stmelf.bayern.de/markt/regionale_direkt_vermarktung/11797/ , «Direktvermarktung”, 2008  

http://www.defra.gov.uk/foodfarm/policy/sustainfarmfood/strategy.htm
http://www.publications.parliament.uk/pa/cm200809/cmselect/cmcomloc/308/30806.htm#a17
http://www.communities.gov.uk/publications/localgovernment/marketfailureresponse
http://www.muenchen.de/Rathaus/kom/grossmarkth/womarkt/164170/woma_englisch.html
http://www.stmelf.bayern.de/markt/regionale_direkt_vermarktung/15277/
http://www.stmelf.bayern.de/markt/regionale_direkt_vermarktung/11797/
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Λειτουργίας των σωματείων των παραγωγών και αφορά στον τρόπο λειτουργίας της αγοράς, στους 

συμμετέχοντες, και στα προϊόντα προς διάθεση.36 Δεν τίθεται κανένας περιορισμός συμμετοχής των 

παραγωγών και  σε άλλων ειδών αγορές (δημόσιες, λαϊκές, κοκ). Στην Βαυαρία ειδικότερα τα 

σωματεία των παραγωγών έχουν προχωρήσει στην δημιουργία ειδικού σήματος για τις αγορές 

αγροτών, που πιστοποιεί ότι ο κάθε παραγωγός πουλάει τα δικά του προϊόντα.  

Στις αγορές συμμετέχουν μόνο γεωργοί, πλήρους και μερικής απασχόλησης, οι οποίοι 

μπορούν να διαθέσουν τα προϊόντα που οι ίδιοι παράγουν φυτικής και ζωικής προέλευσης, νωπά και 

μεταποιημένα. Ιδιαίτερη έμφαση δίνεται στα μεταποιημένα λόγω των κτηνοτροφικών προϊόντων που 

χρήζουν μεταποίησης και του κλίματος που δεν ευνοεί την παραγωγή νωπών φρούτων και λαχανικών 

όλο το χρόνο. 

 

Πολιτική 

Οι αγορές των αγροτών στη Γερμανία αποτελούν κομμάτι της πολιτικής για την απευθείας 

διάθεση των γεωργικών προϊόντων (Direktvermaktung). Αρμόδιο είναι το Ομόσπονδο Υπουργείο 

Τροφίμων, Γεωργίας και Προστασίας του Καταναλωτή, και τα αντίστοιχα Υπουργεία των κρατών της 

Γερμανίας.37 

Η απευθείας διάθεση θεωρείται γεωργική δραστηριότητα38 και νοείται ως η πώληση 

γεωργικών προϊόντων ιδίας παραγωγής από τον παραγωγό στον καταναλωτή, στο αγρόκτημα, σε 

υπαίθρια αγορά είτε με παράδοση στο σπίτι του καταναλωτή. Η πώληση στο αγρόκτημα αποτελεί τον 

πιο δημοφιλή τρόπο με τη συμμετοχή 40.000 παραγωγών.39 

Τα σπουδαιότερα πλεονεκτήματα της απευθείας διάθεσης που αναγνωρίζονται και την 

καθιστούν σημαντική είναι η φρεσκάδα των προϊόντων, η γνωριμία με τους παραγωγούς και την 

παραγωγική διαδικασία, η ενίσχυση των τοπικών παραγωγών και κοινωνιών, το περιβαλλοντικό 

όφελος λόγο της μικρής απόστασης που διανύει η τροφή, και η δημιουργία υπεραξίας στο γεωργικό 

προϊόν.40 

Σε αυτά τα πλαίσια το Υπουργείο της Βαυαρίας εξέδωσε το 2008 έναν πλήρη Οδηγό 

Νομοθεσίας για την Απευθείας Διάθεση (Direktvermarktung), ώστε να συμβάλλει στη διευκόλυνση 

της συμμετοχής των παραγωγών στις αγορές και την περαιτέρω ανάπτυξη και καλύτερη λειτουργία 

των αγορών, όπως και των πωλήσεων από το αγρόκτημα.41  

Για την τοπική αυτοδιοίκηση η ίδρυση και λειτουργία αγορών αγροτών είναι προτεραιότητα 

αφού η προσέλευση των καταναλωτών δίνει ώθηση σε όλο τον τοπικό εμπορικό κόσμο. 

                                                           
36

 ʅˏ˂˂ˇʴˇˌ ɮʴˊˇˍ˗˄ ɰʰˎʰˊʾʰˌΣ http://www.bayerischerbauernverband.de/sro.php?redid=1831  
37 http://www.bmelv.de/cln_163/DE/Landwirtschaft/Laendliche-Raeume/Direktvermarktung/Direktvermarktung_node.html, 

http://www.stmelf.bayern.de/markt/regionale_direkt_vermarktung/15277/  
38 Bayerishes Staatsministerium fur Landwirtschaft und Forsten,  

http://www.stmelf.bayern.de/markt/regionale_direkt_vermarktung/11797/ «Direktvermarktung”,2008, p.6 
39 http://www.bmelv.de/cln_163/SharedDocs/Standardartikel/Landwirtschaft/Laendliche-

Raeume/Einkommensmoeglichkeiten/EinkaufenBauernhof.html?nn=310132  
40 http://www.stmelf.bayern.de/markt/regionale_direkt_vermarktung/15277/ , http://www.mlr.baden-

wuerttemberg.de/Staatssekretaerin_Friedlinde_Gurr_Hirsch_MdL_Der_Direktverkauf_von_Erzeugnissen_der_Landwirtschaft_erf

ordert_gerade_beim_Bauernmarkt_Nachhaltigkeit_und_Professionalitaet/41291.html&suchtext=bauernmarkt ,  
41 http://www.stmelf.bayern.de/markt/regionale_direkt_vermarktung/11797/ , «Direktvermarktung”, 2008 

http://www.bayerischerbauernverband.de/sro.php?redid=1831
http://www.bmelv.de/cln_163/DE/Landwirtschaft/Laendliche-Raeume/Direktvermarktung/Direktvermarktung_node.html
http://www.stmelf.bayern.de/markt/regionale_direkt_vermarktung/15277/
http://www.stmelf.bayern.de/markt/regionale_direkt_vermarktung/11797/
http://www.bmelv.de/cln_163/SharedDocs/Standardartikel/Landwirtschaft/Laendliche-Raeume/Einkommensmoeglichkeiten/EinkaufenBauernhof.html?nn=310132
http://www.bmelv.de/cln_163/SharedDocs/Standardartikel/Landwirtschaft/Laendliche-Raeume/Einkommensmoeglichkeiten/EinkaufenBauernhof.html?nn=310132
http://www.stmelf.bayern.de/markt/regionale_direkt_vermarktung/15277/
http://www.mlr.baden-wuerttemberg.de/Staatssekretaerin_Friedlinde_Gurr_Hirsch_MdL_Der_Direktverkauf_von_Erzeugnissen_der_Landwirtschaft_erfordert_gerade_beim_Bauernmarkt_Nachhaltigkeit_und_Professionalitaet/41291.html&suchtext=bauernmarkt
http://www.mlr.baden-wuerttemberg.de/Staatssekretaerin_Friedlinde_Gurr_Hirsch_MdL_Der_Direktverkauf_von_Erzeugnissen_der_Landwirtschaft_erfordert_gerade_beim_Bauernmarkt_Nachhaltigkeit_und_Professionalitaet/41291.html&suchtext=bauernmarkt
http://www.mlr.baden-wuerttemberg.de/Staatssekretaerin_Friedlinde_Gurr_Hirsch_MdL_Der_Direktverkauf_von_Erzeugnissen_der_Landwirtschaft_erfordert_gerade_beim_Bauernmarkt_Nachhaltigkeit_und_Professionalitaet/41291.html&suchtext=bauernmarkt
http://www.stmelf.bayern.de/markt/regionale_direkt_vermarktung/11797/
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3.1.4 Αυστρία: Bauernmarkt 

Στην Αυστρία λειτουργούν 376 αγορές αγροτών, 20 από τις οποίες είναι αγορές 

βιοκαλλιεργητών.42 Η απευθείας διάθεση αποτελεί προτεραιότητα του Υπουργείου Ζωής 

(Lebensministerium) με σκοπό τη βιωσιμότητα των γεωργικών εκμεταλλεύσεων και την πρόσβαση των 

καταναλωτών σε τοπική ποιοτική τροφή.  

Σε συνεργασία με τους καταναλωτές και τους παραγωγούς το Υπουργείο έθεσε ένα σύνολο 

προϋποθέσεων για την απευθείας διάθεση των γεωργικών προϊόντων. Οι προϋποθέσεις αυτές 

αφορούν στην προέλευση των προϊόντων από το αγρόκτημα του παραγωγού, τη μεταποίηση από 

τον ίδιο τον παραγωγό, τη γνώση για την παραγωγή των προϊόντων, την τήρηση των κανόνων 

υγιεινής, την εφαρμογή συστήματος διασφάλισης της ποιότητας των προϊόντων και την ενημέρωση 

των καταναλωτών σχετικά με τα προϊόντα. Οι παραγωγοί που συμμετέχουν- επισημαίνουν τα 

προϊόντα τους με το σήμα «Gutes von Bauernhof» (Τα αγαθά από το αγρόκτημα). Με αυτό τον τρόπο 

οι αγορές αγροτών και τα αγροκτήματα εντάσσονται και στο τουριστικό προϊόν της χώρας.43 Επίσης 

το Υπουργείο δημοσίευσε οδηγό νομοθεσίας το 2006. 

Με αυτή τη συγκροτημένη εθνική πολιτική η Αυστρία με το 1/10 του πληθυσμού της Γερμανίας 

κατάφερε να έχει περισσότερες αγορές, 282 καταστήματα παραγωγών, και 1700 γεωργικές 

εκμεταλλεύσεις που συμμετέχουν στα σχήματα της άμεσης διάθεσης. Η προτεραιότητας που δίνει η 

αυστριακή κυβέρνηση στη βιολογική γεωργία και τα τοπικά βιολογικά προϊόντα, η απευθείας διάθεση 

μαζί με το σήμα ποιότητας «Gutes von Bauernhof” και ο βιο-αγροτουρισμός έχουν συμβάλλει 

σημαντικά στην ανάπτυξη της βιολογικής γεωργίας. Σαν αποτέλεσμα η Αυστρία κατέχει την πρώτη 

θέση σε όλη την Ευρώπη, με τη βιολογικά καλλιεργούμενη γη να βρίσκεται στο 16.3% το 2009.44 

Αντίστοιχα η κατανάλωση κυμαίνεται στο 9% της συνολικής αγοράς τροφίμων - ένα από τα 

υψηλότερα ποσοστά διεθνώς - ενώ το 16% των καταναλωτών αγοράζουν πάντα βιολογικά προϊόντα, 

το 33% τακτικά και το 91% έχει αγοράζει τουλάχιστον μία φορά το χρόνο.45  

3.1.5 Δανία: Farmers’ Markets 

 Στη Δανία λειτουργούν 8 αγορές βιοκαλλιεργητών. Η λειτουργία των αγορών βιοκαλλιεργητών 

ξεκίνησε το 2007 από τη ΜΚΟ «Επανάσταση από το στομάχι» και με τη χρηματοδότηση από το 

Υπουργείο Γεωργίας Τροφίμων και Αλιείας με το ποσό των 950.000 δανικών μάρκων.  Η «Επανάσταση 

από το στομάχι» είναι οργάνωση καταναλωτών με κύριο μέλημα την υγιή και ασφαλή διατροφή των 

Δανών καταναλωτών και σκοπός των αγορών είναι  η πρόσβαση τους σε υγιεινή και ποιοτική τροφή, 

η διατροφική παιδεία και η ενίσχυση του εισοδήματος των γεωργών. Απώτερος στόχος της 

οργάνωσης είναι η δημιουργία ενός τοπικού Fairtrade.  

Στις αγορές συμμετέχουν αμιγώς βιοκαλλιεργητές με τα προϊόντα που οι ίδιοι παράγουν και 

όρος για την πώληση των προϊόντων είναι η έγκριση τους από το Συμβούλιο Γεύσης, θέτοντας έτσι 

                                                           
42

 http://www.bio-erleben.at/Garantiert_Bio.100.0.html?&L=0 ˁʰʽ   “Rapport du Group de travail “Circuits Courts de 

Commercalisation””, Μάρτιος 2009, Υπουργείο Διατροφής, Γεωργίας και Θαλάσσης, Γαλλία. 
43

 ɰ˂Φ ʱ˄˖Σ ˁʰʽ http://www.gutesvombauernhof.at/  
44

 http://lebensmittel.lebensministerium.at/article/articleview/75887/1/1471/  
45

 http://www.ama-marketing.at/index.php?id=690  

http://www.bio-erleben.at/Garantiert_Bio.100.0.html?&L=0
http://www.gutesvombauernhof.at/
http://lebensmittel.lebensministerium.at/article/articleview/75887/1/1471/
http://www.ama-marketing.at/index.php?id=690
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υψηλά ποιοτικά κριτήρια για τα προϊόντα που διατίθενται. Στα πλαίσια της διατροφικής παιδείας 

διενεργούνται και εκπαιδευτικά προγράμματα για την υγιεινή διατροφή και μαγειρική.46 

3.1.6 Γαλλία: Marches de Producteurs du pays 

 Στη Γαλλία οι υπαίθριες αγορές αποτελούν μέρος της παράδοσης και του πολιτισμού της 

χώρας και σαν αποτέλεσμα λειτουργούν πολλών ειδών αγορές. Οι αγορές των αγροτών-

παραγωγών (marches de producteurs du pays) χρονολογούνται από παλιά, αλλά η ονομασία και το 

σήμα τους κατοχυρώθηκε το 1989 από το APCA (Assemblee Permanente des Chambres 

d’Agriculture). Οι αγορές των αγροτών είναι πλέον θεσμός και στηρίζεται πλήρως από το Υπουργείο 

Γεωργίας στα πλαίσια της συντόμευσης της διαδρομής της τροφής (circuits courts) και του 

αγροτουρισμού. Τις αγορές λειτουργούν οι φορείς των αγροτών και το τμήμα Γεωργίας της εκάστοτε 

περιφέρειας, και διατίθενται νωπά και μεταποιημένα προϊόντα φυτικής και ζωικής προέλευσης. Σήμερα 

λειτουργούν τουλάχιστον 274 πιστοποιημένες αγορές σύμφωνα με τον Εθνικό Κανονισμό Λειτουργίας 

που κατοχυρώθηκεε το 2008, και αποτελούν πλέον επίσημη πολιτική του Υπουργείου Γεωργίας και 

Αλιείας, το οποίο συγκρότησε ομάδα εργασίας το Μάρτιο του 2009 με σκοπό την εκπόνηση θέσεων 

και μέτρων που θα ενισχύσουν το θεσμό. Τον Απρίλιο του 2009 ο Υπουργός Γεωργίας ανακοίνωσε 4 

άξονες και 14 μέτρα στήριξης της απευθείας διάθεσης. 47 

Η πολιτική της εν γένει στήριξης της απευθείας διάθεσης έχει οδηγήσει 88.600 εκμεταλλεύσεις 

να πουλάν τα προϊόντα τους απευθείας ήτοι το 16,3% του συνόλου των γεωργικών εκμεταλλεύσεων 

της Γαλλίας. Τουλάχιστον 1000 αγρότες να συμμετέχουν στις αγορές των αγροτών εξυπηρετώντας 

πάνω από 100.000 καταναλωτές. Οι εκμεταλλεύσεις που διαθέτουν απευθείας την παραγωγή τους 

αντιπροσωπεύουν το 26,1% των ΜΑΕ της Γαλλίας, και από αυτές το 47% μεταποιεί την ιδία παραγωγή. 

3.1.7  Οι Αγορές Αγροτών και οι Αγορές Βιοκαλλιεργητών στην Ελλάδα 

Στην Ελλάδα οι αγορές των αγροτών είναι θεσμός από την αρχαιότητα και στη σύγχρονη 

εποχή είχαμε την πρώτη νομοθεσία το 1932, με βάση το όραμα του Ελευθέριου Βενιζέλου όταν 

εγκαινίαζε την πρώτη λαϊκή αγορά στην Κηφισιά ως τόπο «όπου οι δημότες θα μπορούν να 

προμηθεύονται την τροφή τους απευθείας από τους τοπικούς παραγωγούς». Στην πορεία τη θέση 

των αγροτών κάλυπταν όλο και περισσότερο μικρά ή μεγάλα εμπορικά συμφέροντα με αποτέλεσμα 

τόσο οι αγρότες όσο και οι δημότες να στερούνται σταδιακά μια αμιγώς παραγωγική αγορά. 

Συνέπεια ήταν να αποκοπούν οι αγρότες από την πώληση των προϊόντων τους, γεγονός που υπήρξε 

ολέθριο τόσο για τους ίδιους και τη βιωσιμότητά τους όσο και για τους καταναλωτές, με απόδειξη την 

υψηλή απόκλιση μεταξύ των τιμών παραγωγού και καταναλωτή.  

                                                           
46

 http://www.oproerframaven.dk/farmers_markets/om_farmers_markets/  
47 http://www.marches-producteurs.com/ , http://www.aveyron.chambagri.fr/decouvrir-laveyron/les-marches-de-

producteurs-de-pays.html ,  http://paris.apca.chambagri.fr/apca/default.htm , 

http://agriculture.gouv.fr/sections/thematiques/vie-en-milieu-rural/tourisme-rural και “Rapport du Group de travail “Circuits 

Courts de Commercalisation””, Μάρτιος 2009, Υπουργείο Διατροφής, Γεωργίας και Αλιείας, Γαλλία , «Reinforce le lien entre 

agriculteurs et consommateurs: Plan d’action pour developer les circuits courts» , Απρίλιος 2009, Υπουργείο Διατροφής, 

Γεωργίας και Αλιείας, Γαλλία, Απρίλιος 2009, http://agriculture.gouv.fr/sections/presse/communiques/developper-circuits . 
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Μετά από δεκαετίες απραξίας, οι πρώτοι αγρότες που δημιούργησαν αγορές αγροτών στη 

χώρα μας είναι οι βιοκαλλιεργητές. Αυτό δεν είναι σύμπτωση. Το 1994 που δημιουργήθηκε η πρώτη 

Αγορά Βιοκαλλιεργητών ουδείς ασχολούταν με τη βιολογική γεωργία, δεν υφίσταντο επιδοτήσεις για 

τη βιοκαλλιέργεια, δεν υπήρχε διέξοδος στο χονδρικό ή λιανικό εμπόριο και έτσι η μόνη προοπτική 

ήταν η πώληση των προϊόντων απευθείας στους καταναλωτές. Τόσο απλά και τόσο λιτά ξεκίνησε η 

πρώτη αγορά αγροτών στη σύγχρονή Ελλάδα.  

Από τότε ιδρύθηκαν και λειτουργούν στη χώρα μας 38 Αγορές Βιοκαλλιεργητών με τη 

συμμετοχή τουλάχιστον 300 βιοκαλλιεργητών. Η προσέλευση νέων παραγωγών και γυναικών είναι 

υψηλή, ενώ όλοι οι παραγωγοί συμμετέχουν ενεργά στις δραστηριότητες των Συλλόγων. 

Σκοπός των αγορών είναι να μπορεί ο παραγωγός να πουλάει ο ίδιος τα προϊόντα του 

απευθείας στον καταναλωτή σε μια δίκαιη για αυτόν τιμή, αλλά και ο καταναλωτής να μπορεί να 

αγοράζει φρέσκα ελληνικά πιστοποιημένα βιολογικά προϊόντα απευθείας από τον παραγωγό τους σε 

μια εξίσου λογική τιμή. Σε σύγκριση με τα άλλα σημεία πώλησης, το βιολογικό καλάθι της νοικοκυράς 

στις αγορές των βιοκαλλιεργητών κοστίζει από 5 ως 10% λιγότερο. 

Όλο αυτό το διάστημα οι βιοκαλλιεργητές λειτουργούν τις αγορές με δικό τους κόστος, χωρίς 

να επιβαρύνουν οικονομικά τους δήμους ή το κράτος ούτε με ένα ευρώ.  

 

Πως λειτουργούν οι αγορές των βιοκαλλιεργητών 

Οι Αγορές των Βιοκαλλιεργητών λειτουργούν υπό την ευθύνη των κατά τόπους Συλλόγων 

Βιοκαλλιεργητών που είναι μέλη της Ομοσπονδίας Ενώσεων Βιοκαλλιεργητών Ελλάδας. Ο χώρος για 

την λειτουργία της Αγοράς παραχωρείται δωρεάν από τους Δήμους, και κάθε Σύλλογος διαχειρίζεται 

τα στοιχεία που αφορούν τους παραγωγούς και ενημερώνει τους Δήμους για τους συμμετέχοντες. Οι 

βιοκαλλιεργητές καθαρίζουν οι ίδιοι τον χώρο της Αγοράς μετά το τέλος της και ανακυκλώνουν τα 

οργανικά υπολείμματα είτε για την παραγωγή κομπόστ είτε ως τροφή για τα ζώα. Με τον τρόπο αυτό 

ο Δήμος δεν επιβαρύνεται με έξοδα καθαριότητας, οπότε δεν υπάρχει και άμεσο κόστος για τους 

συμμετέχοντες Βιοκαλλιεργητές.  

Η λειτουργία της Αγοράς των Βιοκαλλιεργητών καθορίζεται από Κανονισμό Λειτουργίας, ο 

οποίος αφορά στους συμμετέχοντες Βιοκαλλιεργητές, στα προϊόντα, στην πιστοποίηση των 

βιολογικών προϊόντων, στην υγιεινή, στην συνεργασία με την τοπική κοινωνία, στην 

φιλοπεριβαλλοντική πολιτική καθώς και στο καταναλωτικό κίνημα.  

Η εξέλιξη αυτού του κανονισμού λειτουργίας είναι το πρότυπο ΕΛΟΤ 1428 «Αγορές 

Βιοκαλλιεργητών- απαιτήσεις λειτουργίας», το οποίο ήδη εφαρμόζεται στις Αγορές Βιοκαλλιεργητών. 

Το πρότυπο αυτό λειτουργίας είναι εξαιρετικά σημαντικό τόσο για την εύρυθμη λειτουργία των 

υπαρχουσών Αγορών όσο και για την ίδρυση και λειτουργία νέων. Η οργάνωση, λειτουργία, διοίκησή 

και προώθηση των αγορών βιοκαλλιεργητών επιβαρύνει αποκλειστικά τους ίδιους τους 

βιοκαλλιεργητές, με εξαιρετικά χαμηλό κόστος. 
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Κοινωνική Ευθύνη 

Οι Αγορές προβαίνουν στην υλοποίηση του χορηγικού προγράμματος «Αγάπη με το κιλό» για 

ιδρύματα με παιδιά και ευαίσθητες κοινωνικές ομάδες. Με τον τρόπο αυτό παρέχουν δωρεάν 

προϊόντα για την σίτιση των παιδιών των ιδρυμάτων, ανταποδίδοντας με τον τρόπο αυτό την στήριξη 

της κοινωνίας στο έργο τους και στο θεσμό των αγορών βιοκαλλιεργητών. Σαν παράδειγμα οι 

βιοκαλλιεργητές των αγορών χορηγούν τρόφιμα σε βρεφονηπιακούς και παιδικούς σταθμούς των 

δήμων και ιδρύματα για ευπαθείς κοινωνικές ομάδες, ενώ το 2009 κάλυψαν το 70% των τροφίμων του 

παιδικού χωριού SOS στη Βάρη.  

 

Νομικό πλαίσιο για τις αγορές αγροτών- αγορές βιοκαλλιεργητών 

Μέχρι το 2005 οι αγορές βιοκαλλιεργητών ιδρύονταν με τη συνεργασία των βιοκαλλιεργητών, 

της τοπικής αυτοδιοίκησης και των καταναλωτών, αφού o νόμος έδινε στην τοπική αυτοδιοίκηση την 

ευχέρεια παραχώρησης χώρου σε παραγωγούς. Με αυτό τον τρόπο αναπτύχθηκαν όλα αυτά τα 

χρόνια οι αγορές των βιοκαλλιεργητών. Το 2005, με το νόμο 3377/2005 αυτή η δυνατότητα 

καταργήθηκε. Η κυβέρνηση αποφάσισε να κλείσει τις αγορές και να ενσωματώσει τους 

βιοκαλλιεργητές στις άκρες των συμβατικών λαϊκών με πρόφαση να τους «νομιμοποιήσει». Μετά τη 

γενική κατακραυγή αναγκάστηκε να οδηγηθεί σε διάλογο που αποδείχθηκε προσχηματικός και το 

Υπουργείο Ανάπτυξης κατέληξε στο νόμο 3557/2007 που τις ονομάζει «λαϊκές αγορές βιολογικών 

προϊόντων»  και σε Προεδρικό Διάταγμα που τις εντάσσει στον Οργανισμό Λαϊκών Αγορών, δηλαδή 

στη Γενική Γραμματεία Εμπορίου. Στη συνέχεια έγινε αντιληπτό ότι αυτή η νομοθεσία δεν είναι 

εφαρμόσιμη, όπως άλλωστε γνωμοδοτεί και η ΚΕΑΔ του υπουργείου Εσωτερικών που υποδεικνύει την 

ανάθεση της αρμοδιότητας στις Περιφέρειες και την απλούστευση των διαδικασιών κατά 85%!!!!!! 

Η ορθή νομική κατοχύρωση των αγορών βιοκαλλιεργητών παραμένει ζητούμενο. 

 

Αγορές βιοκαλλιεργητών – η μόνη βιώσιμη λύση για τους έλληνες βιοκαλλιεργητές 

Οι  Αγορές των Βιοκαλλιεργητών είναι οι μοναδικές αγορές παραγωγών στην χώρα μας. Οι 

αγορές των παραγωγών όμως αποτελούν ίσως τη μοναδική βιώσιμη λύση τόσο για τους 

παραγωγούς όσο και για τους  καταναλωτές. Για τον λόγο αυτό οι βιοκαλλιεργητές της χώρας δεν θα 

σταματήσουν να διεκδικούν μια σωστή, λιτή και αναπτυξιακή νομοθεσία που θα συμβαδίζει με την 

παγκόσμια πρακτική.  Να σημειωθεί ότι οι έλληνες βιοκαλλιεργητές και οι αγορές τους, έχουν 

ξεπεράσει ποσοτικά ή ποιοτικά άλλες Ευρωπαϊκές χώρες που θεωρούνται πρότυπα πράσινης 

ανάπτυξης. 
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3.2 ǥȉȓțȑ ǥȔȐȝȏȆȑ 

 Οι αγορές των αγροτών και των βιοκαλλιεργητών έχουν ευδοκιμήσει σε πολλές άλλες χώρες 

του κόσμου όπως στην Αυστραλία, την Αίγυπτο, το Μεξικό, τη Βραζιλία, τον Καναδά, τις ΗΠΑ και την 

Ιαπωνία. Στη συνέχεια εξετάζονται οι ΗΠΑ και η Ιαπωνία λόγω της αλματώδους ανάπτυξης και του 

σκεπτικού για την στήριξή τους. 

3.2.1 ΗΠΑ 

Αγορές αγροτών υπήρχαν απαρχής της ιστορίας των ΗΠΑ. Στη σύγχρονη μορφή τους, το 

πρώτο Farmers’ Market ξεκίνησε στην Καλιφόρνια το 1977 λόγω της πολιτειακής νομοθεσίας που 

απαγόρευε την πώληση απευθείας στους καταναλωτές. Έτσι με τα προϊόντα να σαπίζουν στις 

αποθήκες, οι ροδακινοπαραγωγοί τα άδειασαν στο Καπιτώλιο της Καλιφόρνια και ο κυβερνήτης 

αναγκάστηκε να νομοθετήσει για την απευθείας διάθεση μέσα από τα farmers’ markets.48 Στις ΗΠΑ 

λειτουργούν πλέον 5.274 αγορές και η ανάπτυξή τους υπήρξε αλματώδης αφού μέσα σε 15 χρόνια 

τριπλασιάστηκαν. Από αυτές οι 401 είναι Αγορές  Βιοκαλλιεργητών.49 Στο διάστημα αυτό το USDA 

ολοένα και αυξάνει τη στήριξη στα farmers’ markets με προγράμματα για τη δημιουργία τους, τη 

βελτίωση της λειτουργίας τους, την ποιότητα των τροφίμων, το marketing, τη διατροφή και τη 

δημόσια υγεία. Οι πολιτείες με τη χρηματοδότηση του Υπουργείου Γεωργίας υλοποιούν αυτά τα  

προγράμματα και λαμβάνουν μέτρα για την ανάπτυξη των αγορών.50  

Οι αγορές στις ΗΠΑ οργανώνονται και λειτουργούν από φορείς των αγροτών, τους δήμους, 

μη κυβερνητικές οργανώσεις ή ιδιωτικές εταιρείες. Συμμετέχουν αμιγώς παραγωγοί και κατά 

περίπτωση συμμετέχουν και μεταποιητές, που υποχρεούνται όμως να χρησιμοποιούν τοπικές πρώτες 

ύλες. Οι αγορές βρίσκονται παντού, από μικρές πόλεις, σε προαύλια σχολείων μέχρις και σε 

πανεπιστήμια, σε τουριστικά σημεία και κοντά στον Λευκό Οίκο. 

Κεντρική ιδέα πίσω από τα farmers’ markets είναι η επικοινωνία και η σύνδεση των μελών της 

κοινότητας, η στήριξη του εισοδήματος των παραγωγών, η υγιεινή διατροφή και η υγεία των παιδιών 

και των καταναλωτών, η δημιουργία περιοχών διατροφικής αυτάρκειας και η συνεισφορά στο 

κοινωνικό σύνολο με την προσφορά τροφίμων σε ευπαθείς ομάδες.51  

3.2.2 Ιαπωνία 

 Η Ιαπωνία με 120 εκατομμύρια κατοίκους, μέσο κλήρο 20 στρέμματα και το ποσοστό 

διατροφικής αυτάρκειας να βρίσκεται το 1990 στα χαμηλότερα του κόσμου (40%) θεώρησε ότι η 

άμεση διάθεση των προϊόντων από τους αγρότες στους καταναλωτές είναι από τους μόνους 

                                                           
48

http://www.helium.com/items/1731631-farmers-market-history   
49

 http://www.bigorganicdirectory.com/  
50

http://www.ams.usda.gov/AMSv1.0/ams.fetchTemplateData.do?template=TemplateC&navID=FarmersMarketsLinkW
holesaleAndFarmersMarkets&rightNav1=FarmersMarketsLinkWholesaleAndFarmersMarkets&topNav=&leftNav=Whol
esaleandFarmersMarkets&page=WFMFarmersMarketsHome&resultType=&acct=frmrdirmkt  
51

 ¦{5! tǊƻŎƭŀƳŀǘƛƻƴ ƻƴ CŀǊƳŜǊǎΩ aŀǊƪŜǘǎΣ нллфΦ 
 

http://www.helium.com/items/1731631-farmers-market-history
http://www.bigorganicdirectory.com/
http://www.ams.usda.gov/AMSv1.0/ams.fetchTemplateData.do?template=TemplateC&navID=FarmersMarketsLinkWholesaleAndFarmersMarkets&rightNav1=FarmersMarketsLinkWholesaleAndFarmersMarkets&topNav=&leftNav=WholesaleandFarmersMarkets&page=WFMFarmersMarketsHome&resultType=&acct=frmrdirmkt
http://www.ams.usda.gov/AMSv1.0/ams.fetchTemplateData.do?template=TemplateC&navID=FarmersMarketsLinkWholesaleAndFarmersMarkets&rightNav1=FarmersMarketsLinkWholesaleAndFarmersMarkets&topNav=&leftNav=WholesaleandFarmersMarkets&page=WFMFarmersMarketsHome&resultType=&acct=frmrdirmkt
http://www.ams.usda.gov/AMSv1.0/ams.fetchTemplateData.do?template=TemplateC&navID=FarmersMarketsLinkWholesaleAndFarmersMarkets&rightNav1=FarmersMarketsLinkWholesaleAndFarmersMarkets&topNav=&leftNav=WholesaleandFarmersMarkets&page=WFMFarmersMarketsHome&resultType=&acct=frmrdirmkt


 

 
19 

τρόπους για να διασφαλίσει τη βιωσιμότητά τους, άρα να ενισχύσει και τη διατροφική αυτάρκεια της 

χώρας. Αποτέλεσμα αυτού είναι η λειτουργία 13.538 αγορών αγροτών καλύπτοντας το 35% της 

διανομής τροφίμων.52 

 

                                                           
52

 “Rapport du Group de travail “Circuits Courts de Commercalisation””, Μάρτιος 2009, 
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4 ΢υμπεράσματα και Προτάσεις 

 

Η διεθνής εμπειρία έχει αποδείξει  ότι η απευθείας διάθεση είναι μία βασική απάντηση στα 

προβλήματα του Αγροδιατροφικού ζητήματος. Η εμπειρία των Αγορών των Βιοκαλλιεργητών στην 

Ελλάδα επιβεβαιώνει τα παραπάνω. Το αγροδιατροφικό ζήτημα χρήζει άμεσης αντιμετώπισης αφού η 

ελληνική κατάσταση δεν είναι και τόσο ρόδινη.  

Η μόνη επιλογή είναι μία συγκροτημένη Αγροδιατροφική πολιτική που βάζει σε προτεραιότητα την 

απευθείας διάθεση της τροφής, τις Αγορές των Βιοκαλλιεργητών, τη Βιολογική Γεωργία και τις Αγορές 

των Αγροτών. Στην προκειμένη, η υλοποίηση αυτής πολιτικής συνοψίζεται σε έξη άξονες: 

1. Χαράσσεται στρατηγική για τον Αγροδιατροφικό τομέα.   

2. Το Υπουργείο Αγροτικής Ανάπτυξης και Τροφίμων σε άμεση συνεργασία με τα συναρμόδια 

Υπουργεία και Φορείς είναι υπεύθυνο τουλάχιστον για το «αγρο» μέρος της αγροδιατροφικής 

πολιτικής. 

3. Στη βάση της Αγροδιατροφικής πολιτικής δημιουργείται Πλαίσιο Αρχών με σκοπούς, στόχους 

και μέτρα για την εδραίωση και ανάπτυξη της Απευθείας Διάθεσης, των Αγορών Αγροτών και 

των Αγορών Βιοκαλλιεργητών. Τα παραπάνω αποτελούν μέρος της γεωργικής 

δραστηριότητας. 

4. Δημιουργείται Νομικό πλαίσιο από το Υπουργείο Αγροτικής Ανάπτυξης και Τροφίμων με νόμο 

και προεδρικό διάταγμα για τις αγορές των αγροτών και αγορές των βιοκαλλιεργητών, όπως 

αυτό του Υπουργείου Γεωργίας της Ιταλίας που οδήγησε σε αλματώδη και υγιή ανάπτυξη 

μόλις σε μία δεκαετία. 

5. Προβλέπεται η εφαρμογή Εθνικού Προτύπου Λειτουργίας, όπως συμβαίνει σε όλες τις χώρες, 

αποτελώντας την εγγύηση για την ταυτότητα των αγορών. Στην Ελλάδα το σχέδιο Προτύπου 

ΕΛΟΤ για τις αγορές των βιοκαλλιεργητών έχει ήδη εκπονηθεί και  είμαστε η μοναδική χώρα με 

πρότυπο από τον εθνικό φορέα τυποποίησης. 

6. Το διοικητικό πλαίσιο είναι εξορθολογισμένο, αποκεντρωμένο, λιτό και χαμηλού κόστους. Οι 

αγορές τελούν υπό την αρμοδιότητα των Διευθύνσεων ή Τμημάτων Βιολογικής Γεωργίας της 

Τοπικής Αυτοδιοίκησης. Η ίδρυση, οργάνωση και λειτουργία των αγορών διενεργούνται με τη 

συμμετοχή των συλλόγων, των βιοκαλλιεργητών, των καταναλωτών και της τοπικής 

αυτοδιοίκησης. Ο έλεγχος των αγορών διενεργείται από τις αρμόδιες υπηρεσίες. Η Εποπτεία 

του συστήματος ασκείται από τη Διεύθυνση Βιολογικής Γεωργίας του ΥΠΑΑΤ.  

 

 

  

 

 


